БРИФ ДЛЯ СОСТАВЛЕНИЯ РЕКЛАМНОГО ТЕКСТА

1. Контактная информация заказчика: (наименование, адрес web-сайта, контактное лицо, электронная почта, номер ICQ, Skype).

Юлия 89372843282, green_tech@inbox.ru, 
2.  Тематика статьи: 

Диагностика легковых автомобилей 
3. Вид рекламного текста: (о каком именно тексте идет речь – на главную страницу, одностраничник, коммерческое предложение, текст для буклета и прочее)
1. Буклет купон

2. Письмо на а 4 для почтовых ящиков
4. Размер текста: (количество печатных знаков БЕЗ ПРОБЕЛОВ)

1. Не более 200

2. 1000-1500
5. Срок выполнения задания: (количество дней или конкретная дата)

3 дня 
6. Информация о компании: (наименование компании, опыт работы на рынке, направления деятельности, цели компании на ближайшие годы и инструменты для их достижения, что именно выделяет компанию среди конкурентов (конкретика), слабые и сильные стороны компании, прочая информация, которая может помочь) 

Автосервис GreenTechService Автосервис Второго Поколения.  Находится в сельской местности,  не далеко от федеральной трассы и  в 7 км от Казани. На рынке с 1991 года.  Основал сервис Ясайтис Виктор Петрос.  5 лет  назад он умер.  Продолжает его дело его сын Евгений.  Который в сфере услуг по ремонту автомобилей более 12 лет.  

Оказывается услуги по кузовом ремонту,  покраске,  ремонту мкпп,  двс,  ходовой,  замена технических жидкостей,  официальные представители масла

шелл, подбор и закупка автозапчастей на иномарки,  собственный эвакуатор, шиномонтаж и балансировка, Автоэлектрика.

Ремонт легковых автомобилей российские и иномарки ,  внедорожник, кроссоверы,  коммерческий транспорт, мотоциклы,  квадроциклы,  снегоходы. 

Цели на ближайший год: 1.оповестить всех жителей района о нашем существовании. 2. Увеличить клиентскую базу.

3. Зарекомендовать себя как экспертов в ремонте. 

4. Привлечь клиентов из города (на данный момент они составляют основную часть клиентской базы )

Мы хвалимся тем что переделали ока во внедорожник.  Эвакуатор газель переделали на АКПП и заменили на российский двс на двс Toyota.  

У нас нет  конкурентов,  все СТО мелкие,  комплекс  услуг только у нас. 
Наши плюсы:

1. У нас нет  допродаж.  Мы не разводим. 

2. Клиент напрямую общается с  мастером. 

3. Рассрочка от автосервиса

4. Эвакуатор для клиентов бесплатно 
7.  Информация о конкурентах: (наименование компаний, почему Вы их считаете конкурентами, их слабые и сильные стороны, ссылки на их web-сайты)

8. Рекламируемый объект: (сведения о рекламируемом товаре/услуге/самой компании – характеристика, ассортимент, конкретные преимущества, выделите одно или два основных преимущества, наличие акционных предложений или программ лояльности, другая полезная информация – приветствуются факты, цифры и статистические данные) 

Диагностика автомобиля По 127 параметрам.  Мастер полностью проверяет практически весь  автомобиль.  Это займет примерно час -1.5 часа времени.  Приурочить нужно к подарку к 23 февралЯ.  Призыв к тому чтобы приехал сам и переслал друзьям.  Как можно больше людей чтобы записались на диагностику.  Она на самом деле бесплатная.  Никаких доп денег на Расходники.  Цель запись на последующий ремонт и покупку запчастей у нас.  Оценка ремонта после диагностики и оценка стоимости запчастей будет  рассчитана только для тех кто захочет и оставит заявку. 

Диагностику автомобилей по 127 параметрам не делает  никто в Казани.  Максимум 62. Стоимость её не по акции 1590 руб. 
Ранее она не проводилась.  

9. Носитель текста: (на каком ресурсе или носителе будет размещаться текст – при написании важно учитывать «формат»)    

1. Смс

2. Формат письма обращения от директора автосервис на листе а4
10.  Целевая аудитория: (сведения о конкретной целевой аудитории, их возрастной категории, территориальной, половой и прочей принадлежности, конкретных предпочтениях, о ваших способностях удовлетворять их потребности и др.) 

Мужчины от 25 до 70 лет,  письмо Для  жителей высокогорского района,  а смс для жителей Казани 

Письмо. Плохо говорящие По русски,  простой текст,  приближенный к деревенский людям. Как правило они либо деревенские Простаки,  либо городские кто переехал загород обеспеченные люди.  Но всем им хочется ремонт близко,  не дорого и  хорошо.  Что мы и даем. 

Смс.  Клиенты из клиентской базы.  5% девушки,  95 мужчины от 28 до 70 лет.  Казань 80%, районы 20%. 

Все люди хотят от автосервиса решения всех их проблем волшебной палочкой.  Нужно дать им понять  что мы волшебники.  Мы эксперты,  мы можем сделать больше чем мальчики в других сервисах без образования и опыта которых клиент даже не увидят,  мы совершенствуем автомобили которые созданы заводом и  делаем их лучше - быстрее,  мощнее и экономичнее, поэтому нам послам ремонт любой сложности,  даже безнадежный. 

Наши цены ниже потому что нет  арендной платы,  на протяжении почти 25 лет  мы не тратим денег на рекламу,  нам достаточно сарафанного радио.  Просто мы устали слушать  жалобы от клиентов как их разводят  и поэтому решили напомнить людям о себе, что бы они вспоминали о нас не тогда когда нужно исправить то что сделали другие,  и не тогда когда объездив кучу автосервисов, разочаровавшись  в них.  Начинаешь спрашивать у друзей каким сто доверяют они, ведь приехав сразу к экспертами можно сэкономить не только деньги, но и нервы,  а главное потратить  больше времени на близких. 
11.  Цель текста: (информация о конкретной цели статьи и ожидаемом результате) 

Цель завлечь клиента в сто,  расположить к себе, наладить общение,  получить доверие. 

Ожидание большого потока клиентов.  Срок действия неделя,  полная загрузка ежедневно.  Это значит  10 клиентов в день.  70 клиентов в неделю.  Последующий ремонт  30 машин.  

При необходимости можем выделить еще один пост.  Соответственно об служить в 2 раза больше клиентов. 
12.  Персональные пожелания: (конкретные индивидуальные пожелания по написанию статьи, если таковые имеются, желательно указать ссылки на статьи аналогичной тематики, которые нравятся). 

Текст  должен подчеркнуть выгоды клиента,  внушить доверие Что ни за что больше платить не нужно будет.  Призыв к немедленной записи на диагностику. 
